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Mikrobryggerier,
gardsproducerade varor och
ambitiosa surdegsbagerier
har fatt svenskarnas
oreserverade kirlek under
de senaste aren. Trenden
har fatt storindustrins ulvar
att ta pa sig farakliader.

Gar vi pa den latta?
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veriges omkring 250 fibodbrukare haller frimst
till i norra Dalarna, Harjedalen och Jamtland,
dir de brukar jorden pa ett alderdomligt sétt
med arstidernas skiftningar i fokus. De djur som
under vintern halls i en lagard i anslutning till
lantbruket flyttas under varen och sommaren till
en fibodvall. Genom att l1ata djuren beta fritt i
skogen eller pa fjillet kan bonden anvéinda gards-
arealen som annars skulle ha varit betesmark till
att odla foder och grédor infér vintern.

Forri tiden tilldts endast kvinnor att flytta
med djuren ut till fibodvallarna - det ansags
inte lampligt att ldimna unga mén ensamma med
»fina« under s lang tid. Vallpigorna dgnade
somrarna at att féradla mj6lken: de ystade ost,
kérnade smor och tillverkade andra produkter
som sedan lagrades infor vintern. Detta sker fort-
farande pa flera platser i Sverige, men i mycket
liten skala.

Pauline Palmecrantz pa féreningen Sveriges
fabodbrukare forklarar att det beror pa att med-
lemmarna befinner sig »langt ute i landets mar-
ginalomraden«; Arla vill till exempel inte himta
mjolken, eftersom transporten blir for lang.
Avstanden innebér ocksa att fibodbrukarna maste
betala extra for leverans av foder och utrustning.
Dessutom gor de harda viderférhallandena att
fabodbrukarna ofta maste halla sig med djur av
aldre, langsamt vixande lantraser.

- Fabodbruk &r en av lantbrukets fa kott-
producerande delar som faktiskt har en positiv
energibalans, siger Pauline Palmecrantz. Det vill
séga, man far ut fyra ganger s mycket energi som
man sétter in, rdknat i k6tt och mj6lk. Det beror
pa att djuren betar pa marker som vi inte kan
anvinda till nagot annat. Men nér vi skjutsar dju-
ren till slakt far vi simre klassning, for de passar
helt enkelt inte in i klassningssystemet.

Fébodbrukaren Stig Spanberg beréttar att
han i varas salde en tjur, nagra kalvar och ett par
ungtjurar till Scan, det enda slakteri som orkar
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ta sig ut till hans lantbruk i nordvistra Dalarna.
Nir alla avgifter och avdrag var gjorda fick han sju
kronor per kilo kott. Ett par dagar senare fick han
ett samtal fran en kompis som jobbar i omradets
Coopbutik. Han hade betalat »en jdvla massa«

for fibodkottet — som lagts i en férpackning dir
slakteriet skr6t om niarproducerat gourmetkatt.
De hade till och med skrivit ut Stig Spanbergs
namn pa férpackningen, f6r maximal genuinitet.

- Kottet dr ju ndrproducerat, sdger Spanberg.
Och det kommer fran langsamt vixande djur, s&
det &r av vildigt fin kvalitet. Men att anvinda mitt
namn som kvalitetsstdmpel och sedan inte betala
mig for kottet, det tycker jag dr ganska frickt.

Allt ser dock inte morkt ut for faibodbrukarna.
De senaste arens forskjutning i synen pa mat har
varit till deras fordel. Det innebér ocksa att allt
fler faibodbrukare har insett att de kan tjina lite
pengar pa sin verksamhet. Nagra har 6ppnat sina
vallar for turister, andra har startat sméaskalig
produktion och gardsforséljning av foradlade
kott- eller mejeriprodukter.

En avdem ir Karl-Olof Sundeberg. Han driver
den sista mj6lkgarden i Harjedalen som fortfa-
rande levererar till Arla, och varje sommar flyttar
han sina drygt 20 kor till fabodvallen - precis som
hans familj har gjort i
fyra generationer foére

omradet och bildade bolaget Mat i Hérjedalen.
Malet var att de skulle spara pengar genom att
distribuera sina gardsprodukter tillsammans, och
anvinda vinsten till att marknadsfora sig pa inter-
net. I samma veva fick de veta att en lokal bonde
var pa vig att silja sitt féretag Fibodglass. Glassen
var berémd i Jaimtland, och flera av spekulan-
terna kom fran andra delar av Sverige. Karl- Olof
Sundeberg och de 6vriga i styrelsen tyckte att det
vore trakigt om glassen »ldmnade fibodriket,
och k6pte verksamheten.

- Det speciella med glassen var att mjolken
kom fran ett fibodbruk sommartid, siger Karl-
Olof Sundeberg. Glassen producerades ocksa utan
tillsatser, vilket innebar att den inte kristallise-
rade sig vid frysning. Nar man tog ut den ur frysen
var den lika kramig som innan. Och sa hade den
en fantastisk smak.

Efter en kort tid flyttades verksamheten till
Karl-Olofs gardsmejeri, som anvinde mj6lk fran
de néraliggande fabodvallarna. Ingegerd ansva-
rade for produktionen, med viss hjilp av kvinnan
som hade tagit fram det ursprungliga receptet.

2010, i samband med att glassen for forsta
gangen forsiktigt borjade marknadsforas dven
utanfor lokalomradet, damp ett brev ner hos Mat

nonom.2007bets- - > Kanske borjar det bli dags att

nades Karl-Olof och

mnstuineserdmed — fgmsera elt nytt begrepp specifikt

lanets landsbygds-
stipendium, bland

et ngort _JOT lEOSIMEdElSbranschen:

fabodbruket tillgéing- . . . . .
ligt for besbi{gregoclf fdbOdZﬁe Tzng E n f&b 0 dZﬁe Tdd

okat Hedebygdens

attraktionskraft«. pTO du kt antg/der ndr p?”OdZL/é‘lL Z.O 7Z,

Négra ar senare gick
han samman med 15

mameminearer (€N ODasunerar inte ut det.«
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i Hirjedalen. Det kom fran ett féretag i Dalarna
som hette Melkers Chark.

- Det stod att om vi inte upphorde att mérka
var glass med »Fibod« skulle de ta drendet till
domstol, forbjuda intranget och kriva skade-
stand, sager Karl-Olof Sundeberg.

Nir styrelsen tittade nirmare pa brevet insag
de varfor: Melkers hade varumérkesskyddat ordet
»Fabod«, och dirmed skaffat sig ensamritt att
anvinda det i kommersiellt syfte. Skyddet gillde
varor inom 46 olika kategorier — alltifran kaffe till
skogsprodukter — men Melkers anvénde for tillfal-
let bara benimningen pa tva produkter: Fibodfalu
och Fibodskinka. Bada tillverkades i foretagets
fabrik i Falun. Ingen av dem hade nagonting med
faboddrift att géra. Fibodskinkan bestod delvis av
kéttprodukter fran Tyskland och inneholl bland
annat druvsocker och tre olika E-dmnen.

Nir Pauline Palmecrantz fick nys om den mérk-
liga historien hérde hon av sig till Patent- och
registreringsverket for att ta reda pa om nagon
drev med landets fdbodbrukare. Sa var det inte.
Handl4ggaren foreslog

istéllet att hon skulle .. . ..
Tontakta Melkers v KARL-TOVASENS FABOD, RATTVIK.

Per Olsson personli- I OBRUTEN DRIFT SEDAN 1663

gen - kanske kunde Tin Gumuns (bilden), dgare: »Varje
parterna forlikas? dag foradlar vi ungefar 130 liter mjolk
N . ) pa plats. Det innebar langa dagar: man
Fragan ér vad mijolkar p& morgonen, ystar direkt, och
Melkers skulle tjdna sedan pa kvallen ar det samma process

pa det. Féretaget hade igen. Mitt pa dagen gor man mjolk och
trots allt hittat — och messmor. Hantverk for mig &r att det

N finns en begransning for hur stor pro-
varumérkesskyddat! - duktionen kan vara. | och med att jag har
samtidens kanske mest  en fabod skulle jag kunna & en fordel

perfekta epitet. Fibod gentemot andra smaskaliga mejerier
utlovar precis alla de genom att anvanda ordet Fabod. Men det
tors man ju inte som det &r i dag.«
saker som en modern,
upplyst konsument kan
kréiva av en livsmedelsprodukt. Fabod ir genuint,
lokalt, smaskaligt, ekologiskt och hantverksmis-
sigt — allti ett och samma ord.
Synd att inga av de dér virdena stimde in pa det
hér fallet.
Synd att de sa sillan gor det.

n gang i tiden var det fint att vara stor.
Storleken var en vacker konsekvens av
vart lands enorma och hastiga fram-

gangar. I bérjan av 1900-talet bodde 80 procent
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av svenskarna pa landet och férsérjde sig pa
lantbruk. Sedan introducerades konstgodsel,
traktorer och bekimpningsmedel. Stiderna vixte
medan landsbygden avfolkades, och allt firre
producerade allt mer. Budorden var effektivitet,
rationalisering och livsmedelssékerhet, och fér
att uppna detta stoptes
allalivsmedel i samma

OPPIGARDS BRYGGERI, HEDMORA  £,- Fundratals smé

Sylvia Falkestrom, besokschef: »Man
ska ha lite tur ibland. Vi hade den lyckan

mejerier, charkuterier

att vi kom igang precis nar dlintresset i och brygger'ler f;('jr- .
Sverige bérjade vaxa. 2004 sélde vi var vandlades till négra f&
forsta flaska, i dag brygger vi 900 ooo giganter.

l|ttetr otm aret. Vi tYCkT'rdét: vibagbli\{it Det drdjde egentli-
jattestora, men samtidigt star Sveriges . .
omkring 40 smabryggerier bara for gen a.nda fran.l. tl]l_ 1970-
nagra procent av landets totala produk- talet innan ménniskor
tion. Humle &r den dyraste ravaran. Att borjade ifragasétta om
kapa ens ett gram fij.rlatt spara pengar det hér var si limpligt.
vore att skjuta oss sjalva i foten. Det .

S Decenniet hade knappt
skulle vi aldrig gora.« e . -
(Bilden: produktionschefen Marcus borjat nér debattdren
Lindborg) Bjorn Gillbergien TV-

sdndning tvittade sin
skjorta i Coffee Mate,

en modern produkt som fungerade som ersétt-
ning for mjolk och kaffegridde. Coffee Mate inne-
holl sa mycket kemikalier att skjortan blev ren.
Debatten som f6ljde, och som sedan bubblade
upp da och d& under det gréna vagen-influerade
70-talet, kretsade kring vad som fanns i maten
och hur vi brukade jorden.

Diskussionen puttrade pa under 80- och
90-talet och ledde till begrepp som »ekologiskt«
och »naturligt«. Men det var fortfarande inget fel i
att vara stor - bara man tog sitt ansvar.

I boérjan av 2000-talet utkom en rad bocker
som ater ifragasatte vad som fanns i maten - inte
iuppenbart konstgjorda produkter som Coffee
Mate, utan i sddana dir vi faktiskt férvintade oss
ett visst matt av naturlighet - till exempel brod,
skinka och kyckling. Eric Schlossers Snabbmats-
landet tecknade en deprimerande bild av hur den
industrialiserade maten fullsténdigt tagit 6ver,
och i Allitarens dilemma konstaterade Michael
Pollan att i princip samtliga livsmedel i amerikan-
ska mataffirer byggde pa nagon form av processad
majs. 2008 hade debatten blivit s omfattande att
till och med Coca-colas marknadsundersékningar
visade att »allt fler blir allt mer intresserade
avvad livsmedlen innehaller«. Foretaget 16ste
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»Det innebdr att Kronfagels 46 gardar i snitt
trycker ur sig ungefdar en miljon kycklingar
om aret. Kanske inte precis vad man for-
vdntar sig av en idyll i kopparsticksstil.«

detta genom den internationella Pemberton-
kampanjen, vars syfte var att upplysa kunderna
om att drycken &nnu gjordes enligt samma recept
som 1886, da apotekaren John Pemberton upp-
fann den. Reklambudskapet 16d: »Utan tillsatta
konserveringsmedel. Utan konstgjorda smak-
amnen.«

Kampanjen var mycket viltajmad. I Sverige
hade journalisten Mats-Eric Nilsson nyligen
undersokt produkter i landets livsmedelsbutiker
och publicerat resultaten i bockerna Den hem-
liga kocken och Akta vara. Ofta mottes han aven
sirskild sorts virdeord. Felix kallade en produkt
som bestod av 20 procent torkat kalrotspulver
och resten tillsatser for »Riktigt rotmos«. Findus
dopte sin majonniis till »Akta«. Andra tillverkare
brassade pa med »Traditionell«, »Klassisk« eller
»Hélsosamg, vilket fick Nilsson att citera Michael
Pollan: »Ett hilsopastaende om en produkt dr en
tydlig indikation pa att detta egentligen inte dr
riktigt och naturligt.«

Aret efter Coca-colas kampanj hade Den hem-
liga kocken och Akta vara salt i mer in 250 000
exemplar, och det blev nagot av en folksport att
leta tillsatser i butikshyllorna. En matbloggare
lanserade en tdvling som gick ut pa att hitta Sve-
riges mest tillsatstita produkt. Rydbergs litta
Skagenrora vann med 22 stycken. Tillverkaren
Foodmark svarade att de »vilkomnar den hér
typen av debatt«.

Krishantering enligt mall 1A, kan tyckas, men
det verkade faktiskt som om livsmedelsforetagen
insag att kunderna brydde sig om vad som fanns i
forpackningarna. Dafgards lovade att ta bort 108
tillsatser ur sina fardigrétter, Jakobsdals skinka
var plotsligt »fri fran glutamat« och Felix dopte
om sitt »Riktigt rotmos« till det nigot mer san-
ningsenliga »Rotmos«.
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Ungefir samtidigt hinde nagonting annat.
Varenda svensk krogare vird namnet bérjade
prata om »respekten for ravaran«, och de som
satsade pa nirodlade ravaror fran smaskaliga
producenter belénades med Michelinstjérnor.
Landsbygdsminister Eskil Erlandsson lanserade
Matlandet Sverige med ambitionen att utveckla
mathantverket pa landsbygden och forvandla det
gastronomiskt underutvecklade Sverige till ett
nytt Frankrike. Intresset for »dkta« mat 6kade -
och tycktes faktiskt vara pa riktigt.

For nagra ar sedan det fanns det knappt tio
ordentliga bagerier i Stockholms stadskirna. I dag
driver en enda kedja - stenugnsbageriet Fabrique
- lika méanga. Och nyligen rapporterade tidningen
Fokus om ett unikt skifte: fér forsta gangen sedan
1960-talet blev landets sma, lokala bagerier fler
snarare dn firre. PA samma sitt har antalet sma-
skaliga bryggerier i Sverige fordubblats pa sex ar:
2011 6kade forsiljningen av lokalbryggt 61 med
113 procent, aret dirpa med 80.

Det dr inte ldngre fint att vara stor. Och Coca-
cola har, som vanligt, fattat grejen.

Strax efter Pemberton-kampanjen lade de till
ett nytt stycke information pa sina inhemskt pro-
ducerade flaskor: »Socker fran Skane.« I dag pryds
deras lastbilar av texten: »Made in Jordbro - av
696 medarbetare pa Dryckesvigen 2.«

Ett av virldens storsta och mest multi-
nationella foretag lanserade sig som ménskligt
och lokalt.

greenwashing — marknadsforing som gér ut
pa att framstilla ett mindre miljovénligt fore-
tag som just miljovénligt.
Kanske borjar det bli dags att lansera ett nytt
begrepp specifikt for livsmedelsbranschen:

I nom foretagsvirlden pratas det ibland om
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fabodifiering. Lat oss s#ga att fibodifiering dr nir
storskaliga produkter presenteras som smaskaliga;
nér det industriella framstills som genuint.

Lat oss ocksa siga att fibodifiering kriver ett
visst matt av finess. Nir barnmatstillverkaren
Semper for ett par ar sedan presenterade sin
mango- och bananpuré som »nirproducerad« for
att ravaran som flugits 6ver halva jorden pakete-
rades pa deras anldggning utanfor Stockholm, var
det alltsa inte fibodifiering. Det var bara dumt. En
fabodifierad produkt antyder nérproduktion, den
basunerar inte ut det.

Ifjollanserade till exempel Kronfigel den nya
produkten Gardskyckling. Det var modigt att ge
sigin idet proppfulla gardssegmentet — gards-
skinka, gardschips, gardskorv, Gammelgardens
knickebrod - men foretaget var optimistiskt.
»Nu tar Kronfagel trenden att laga mat med dkta
och genuina matvaror ett steg vidare«, lovade
pressmeddelandet, dir kycklingproducenten
forklarade att det nya sortimentet innebar en
helt ny férpackningsdesign. »De handstyckade
gardskycklingarna kommer i svarta, lite lagre for-
packningar som visar kycklingdelarna tydligare.
Forpackningen har en kopparsticksliknande bild
pajust den gard som kycklingarna kommer ifran.
Historien om garden kommer att finnas pa Kron-
fagels hemsida. Dir finns ocksa telefonnumret till
bonden.«

Just bondens telefonnummer har Kronfagel
tagit bort, men pa deras hemsida kan man fort-
farande lasa var kycklingarna kommer ifran.
Foretagets nya slogan lyder: »46 gardar runt om i
Sverige«, och under fliken »Fragor & Svar« bankar
de in budskapet ytterligare. »Ar alla Kronfgels
kycklingar svenska? Ja, vara kycklingar kommer
fran ndgon av vara 46 svenska gardar.«

Genuint och smaskaligt, helt enkelt. Ett ar

innan Kronfagel lanserade gardskycklingarna
lanserade de dock nagonting helt annat: en ny,
toppmodern anldggning utanfér Katrineholm,
dit kycklingarna fran de 46 gardarna skickas for
att slaktas, paketeras och levereras vidare till
butik. Anldggningen ar Sveriges storsta och han-
terar endast svensk kyckling (Kronfagel siljer
dven dansk kyckling under namnet Danpo, »fran
70 danska gardar«). Vid dppnandet forklarade
Kronféagels VD att de nu kunde »producera pa en
effektiv niva fér att méta den mycket tuffa kon-
kurrensen som hela tiden finns pa den globala
kycklingmarknaden«. Som bevis presenterades
lite harda siffror: 440 medarbetare arbetar tva-
skift i den 15 910 kvadratmeter stora anligg-
ningen - »motsvarande tva fotbollsplaner« - som
varje ar tar emot 41 miljoner kycklingar: hilften
av landets totala produktion.

Det innebér alltsa att Kronfagels 46 gardar i
snitt trycker ur sig ungefér en miljon kycklingar
om aret. Kanske inte precis vad man forvintar sig
av en idyll i kopparsticksstil.

Samtidigt: Kronfagel producerar kyckling.
Kycklingarna kommer fran 46 olika gardar
- »vanligen i betydelsen bondgard«, enligt
Nationalencyklopedin, »i sydsvenskt sprakbruk
detsamma som jordbruksenhet«. Och gardarna
ligger »runt om i Sverige«.

Inte en 16gn i sikte. Bara skickligt genomférd
fabodifiering.

Samma sak gar att siga om 6let 117 Bohemian
Lager fran mikrobryggeriet Grythyttans brygg-
hus - »baserat i den vilkidnda kulinariska orten
Grythyttan«.

Flasketiketten utvecklar temat: »Kockar och
sommelierer i Grythyttan har tillsammans med
var bryggmaistare skapat en balanserad lager i
tjeckisk stil. Vart traditionella hantverk i kom-

»Fabodbruket har en vildig glans. Det dr ett

arvman har att bira vidare. Om man téinker
sig sina forfiader, vad de skulle ha tyckt ...
Det éir mdrkligt hur snett allting har gatt.«
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bination med en lang lagringstid ger Bohemian
Lager en renare karaktir av ravarorna och en
pikant doft av brynt smor, marmelad och nyslaget
ho.« Eller som Grythyttanprofilen Carl-Jan
Grangvist uttrycker det i pressmaterialet: »Passar
utmirkt till ett traditionellt smérgasbord fyllt
med nirodlade delikatesser.«

Precis som det anstar ett lokalt 6l fran Gryt-
hyttan, alltsa. Tyvirr skedde det hir i vintras, nir
Grythyttans brygghus inte ens var fardigbyggt.
Olet kom raka vigen fran det tjeckiska bryggeriet
Vyskov, vars kapacitet férvisso inte dr enorm, men
inda ligger en bra bit 6ver grinsen fér vad som
raknas som ett mikrobryggeri i Sverige.

Den detaljen hindrade inte en svensk delegation,
med jordbruksminister Eskil Erlandsson i spetsen,
att ta Bohemian Lager till Hongkong for att mark-
nadsfora Eat Swedish! - ett koncept Jordbruks-
verket och Business Sweden tagit fram som en del i
Matlandet Sverige-satsningen. Dér serverades det
till Sverige importerade tjeckiska 6let under »The
Swedish culinary week« pa lyxhotellet Icon, till-
sammans med svenska
profildelikatesser som

renkétt, lax och kréftor. JONSGARDENS BAGERI, BODA

Enligt Matlandet Sve- Lisa Clason (bilden), dgare: »Nar jag

. . . 6ppnade 2000 gjorde jag bland annat
riges officiella hemsida chokladkonfekt och marmelad, men det
blev mikrodlet fran har visat sig att det ar brodet folk vill ha.
Grythyttans brygghus Jag gor olika sorters surdegsbrod, och
en sadan succé att en sa har jag en vedugn dér jag bakar tuttul,

. . ett traditionellt tunnbrod fran omradet
rad kinesiska hotell lade som bland annat innehaller potatis. Som

in bestallningar pa sta- mest klarar jag av att baka nagra hundra
ende fot. bréd om dagen. Jag bor langt ute i sko-

Fibod! Fibod! gen, sa det gar inte att forsorja sig pa att
Fibod! kunderna kommer hit. Jag levererar till
o . ett par butiker i omradet, och kan ténka
Apropa 61 dok det i mig att utéka med en till. Annars ar jag
fiol upp ett alldeles nytt  fullstandigt néjd som jag har det i dag.«

mérke pa Systembo-
laget. Den avskalade
etiketten pryddes av en dldre, r6d byggnad ned-
anfér namnet Melleruds varpilsner. Till designen
var flaskan vildig lik de buteljer som anvéndes
av den forsta generationen mikrobryggerier, dar
Olet dessutom ofta doptes efter platsen dir det
bryggdes. En avdem som noterade det nya olet
var Mats Wahlstrém, som da holl pa att dra igang
mikrobryggeriet Poppels tillsammans med ett par
vinner.

- »Vad kul«, tinkte jag. »Ett nytt mikrobryg-
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geri.« Sedan vinde jag pa flaskan och liste det
finstilta: »Bryggt av Spendrups.«

Olet var inte gjort i Mellerud. Diaremot var det
inspirerat av ett gammalt recept fran Melleruds
bryggeri - »ett av alla bryggerier Spendrups kopt
upp och lagt ner genom aren«, som 6lbloggen
Ofiltrerat konstaterade.

- Den varen skulle min mamma ha nagra
vinner pa besok ute i vart sommarhus, siger Mats
Wahlstrém. Hon dr munskénk, och duktig pa vin,
men visste att jag hade borjat med mikrobryggt
6l. Dérfor ville hon k6pa med sig lite sadant till
sina kompisar. Och vad kopte hon? Melleruds
varpilsner. Sa Spendrups triffade ju helt, helt ritt.

a ett kontor i Jimtland sitter en handfull
P ménniskor som har f6ljt utvecklingen i
den svenska matvirlden pa mycket nira
hall. Eldrimner &r ett nationellt resurscentrum
for mathantverk, vilket innebir att de ger »kun-
skap, stod och inspiration till mathantverkare i
hela Sverige«.
2006 genomforde Eldrimner en kartldggning
avlandets mathantverkare och presenterade
resultatet som en
kartbok i storformat.

RKES SLAKT, TOLVSBO Boken innehdéll d& sam-

Annelie Andersson, grundare och manlagt ungefiir 200
deldgare: »Vi slaktar ungefar 1 ooo ..

lamm, 150 boskap och 75 grisar om aret. foretagare. Eftefsom
Det som inte g&r tillbaka till producenten ~ det inte fanns ndgon

blir styckningsdelar och charkuterier egentlig definition av
som vi séljer i var butik. Pa sistone har begreppet mathantverk
vi borjat med nitritfri korv, och sa har .

vi dven emollitionskorvar som falukorv inkluderade det
och varmkorv. Vi slaktar och styckar enligt Eldrimner &ven
sjalva, p& plats, och har kontroll dver »sadana som inte borde
hela kedjan. Eftersom vi ar sa sma kan ha varit dir«. Sedan

vi alltid tala om varifran kéttet till falu-
korven kommer under en sarskild vecka.

dess har antalet gards-
Det uppskattar kunderna.« mejerier 6kat med
(Bilden: slaktaren Mikael Lindahl) tio procent om é’lret,
charkuterierna har bli-

vit nédstan 70 procent
fler och kategorin »mjol, bréd och konditori« har
mer dn fordubblats. Sedan 2008 har ocksa sma-
slakterierna blivit 32 procent fler.

I dag har Eldrimner ersatt kartboken med en
mobilapplikation och tagit fram en egen certifie-
ring for mathantverk. Alla féretagare som ingar
iappen har intygat att de tillverkar produkterna
pa ett hantverksmissigt sétt. Och dir de flesta
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butikskedjor for fem ar sedan inte ens ville ta in
de produkter som Eldrimners medlemmar tillver-
kade - for att de levererade i for liten skala, for att
marknaden ansags for liten eller for att livsmed-
len inte bedémdes som sékra — &r ldget i dag »helt,
helt annorlundag, enligt Eldrimners entrepre-
norsutvecklare Karin Sundstrom.

Det gar alltsa bra for det verkligt genuina, sma-
skaliga, tillsatsfria och lokala. S& bra att de som
tillverkar produkterna inte vill anvinda de dar
orden langre.

- Nér vi definierade vad det dr vi haller pa med
sade vi tidigt att detta dr hilsosamma produkter
utan onddiga tillsatser, sdger Bodil Cornell, Eld-
rimners verksamhetsledare. Nu mérker vi att
industrin anvinder samma argumentation.

I dagligger Eldrimner 1agt med hilso-
pastaenden. Trots att mathantverkarnas ostar,
brod, charkuterier och mejeriprodukter oftast
produceras med ravaror fran en egen eller nira-
liggande gard kallar de inte heller maten lokal
eller ndarproducerad. Om en produkt som tillver-
kas i Skane ska kunna séljas i en livsmedelsbutik
i Sundsvall vore det inte rittvisande. Det enda
Eldrimner egentligen anvander for att sirskilja
produkterna dr hantverkscertifieringen. I korthet
gar den ut pa att »handen dr nirvarande genom
hela processenx.

- Det betyder inte att man inte far anvinda
vissa hjdlpmedel, sdger Karin Sundstrom. Det
handlar om att den som tillverkar produkten &r
dir hela tiden. Det innebér att det blir en unik
produkt som inte kan kopieras.

Hon fortsétter:

- Det har hént en hel del sedan jag borjade
hir f6r sju ar sedan. Efterfragan har 6kat, mat-
debatterna har varit manga och konsumenternas
intresse har viickts. Da ir det sjilvklart att indu-

strin vill ta del av den vagen och de mervérdena.
Det betyder ju att de har borjat anvinda virdeord
som »lokalt«, »smaskaligt« och »nirproducerat,
utan att det nédvindigtvis behover betyda nagot.
Dirfor fokuserade vi istéllet pa hur produkterna
gors.

I den skrift fran Eldrimner dir hantverkarna
uppmanas att certifiera sina produkter star det:
»I1dnder som till exempel Frankrike och Spanien
finns det olika certifieringar for att skydda tradi-
tionella produkter. Tiden har kommit da det ar
dags att sla vakt om mathantverket #ven i Sverige,
for att begreppet inte ska urvattnas.«

Karin Sundstrém forklarar:

- Frankrike ar ként for sitt fantastiska mat-
hantverk, till exempel sina ostar och sina korvar,
och det finns jittemanga olika certifieringar. Men
dér finns inte alls samma konflikt mellan industrin
och mathantverket. Livsmedelsindustrin ar jétte-
stor, men mathantverket har fatt utvecklas vid
sidan om. Ta alposten Beaufort som exempel. Den
finns i en hantverksmaéssig variant, gjord pa ett
traditionellt sitt, till ett visst pris. Sedan gor indu-
strin ocksa en Beaufort, som dr mycket billigare.
Men dér finns ingen motséttning, Varumirkena
lyfter varandra, sa linge man r tydlig: Den hir 4r
gardsproducerad, den hir ir industriell.

- Det konstiga blir ju ndr man i Sverige istéllet
gor en industriell produkt och sedan latsas att den
ar hantverksméssig, samtidigt som man trycker
bort de hantverksméssiga fran marknaden.

auline Palmecrantz pa Sveriges fibod-
P brukare gjorde som Patent- och regi-

streringsverket foreslog och ringde till
Melkers chark i Falun. Efter att ha presenterat sig
for VD:n Per Olsson forklarade hon sitt drende.

Fibodbrukarna ansag att de borde ha ritt till

»Att jobba med ett varumdrke i tiotals ar;
det kostar ju miljoner. Jag har aldrig hort
talas om en foretagare som slipper ndagonting

sadant ifran sig.«
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»Jag tycker personligen inte att det ir nagot
fel med storskalighet, men man ska ju inte sla
dunster i ogonen pd folk och lura i dem att

man Gr smaskalig.«

namnet »fabod«. Om Per Olsson kunde ténka sig
att 6verlimna varumérket till dem lovade de att
skapa positivuppmirksamhet genom en cere-
moni pa Skansen i Stockholm.

- Till en bérjan 14t Per Olsson inte helt odven,
séger Pauline Palmecrantz. Det 14t som om han
skulle kunna téinka sig att fa goodwill och bra
reklam. Men han hade ett forbehall - han var
tvungen att ringa till Leksandsbréd. For de har
kopt ett slags licensritt till namnet »fabod« av
honom. Och nér han aterkom efter det var vart
forslag inte intressant langre.

Sveriges fibodbrukare, som ar en ideell foren-
ing, saknade resurser for att ta fallet vidare till
domstol. Mat i Hiarjedalen kontaktade ett ombud,
men for att han ens skulle titta pa drendet var de
tvungna att samla ihop 30 000 kronor. Karl-Olof
Sundeberg hade bara ett val: att ligga ner produk-
tionen av Fabodglass.

- Vitordes inte marknadsfora oss ldngre, siger
han. Lusten och forsiljningen ebbade ut i samma
takt. Ekonomiskt drabbades vi vildigt hart. Mat
i Hirjedalen gick i konkurs strax direfter — inte
bara pa grund av det hir, men till stora delar.
Vihade mj6lkleverantorer som vi plotsligt inte
kunde betala.

Karl-Olof Sundeberg siger att han tycker att
det r »trakigt att se bakat«, men konstaterar
anda:

- Just fabodbruket har en véldig glans. Det ar
ett arvman har att bira vidare. Om man ténker
sig sina forfider, vad de skulle ha tyckt ... Det ar
mirkligt hur snett allting har gatt.

En annan person som tycker att allting har gatt
snett &r Melkers VD Per Olsson. I april gjorde
SVT Gévledala ett inslag om tvisten kring varu-
miérket »fibod« och huruvida Melkers vilseledde
konsumenterna eller inte genom att ge fabod-
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namn till sina icke-fibodsrelaterade produkter.
Per Olsson svarade att han inte hade for avsikt att
slippa begreppet ifran sig och att Melkers gjorde
»bra, enkla och hederliga produkter«. Nyheten
plockades upp av bland annat konsumentsajten
Akta vara, som skickade ut ett pressmeddelande:
»Charkforetaget Melkers hindrar fibodbrukare
fran att anvinda >fibod« pa sina produkter.« Ett
par dagar senare skrev det centerpartistiska
kommunalradet Anna Hed i Mora ett debatt-
inligg pa sin blogg dir hon manade till bojkott av
Melkers varor, vilket senare atergavs i Dalarnas
Tidningar.

Det ar dock inte Per Olsson som har registrerat
varumarket »fdbod«. Denna urfébodifiering gjor-
des 1981 av Per Olssons foregangare, som uppen-
barligen var fore sin tid. Melkers VD sédger att han
kan forsta att Sveriges fibodbrukare ir irriterade.

- Det dr klart att jag gor det. Sérskilt om de -
och det hiar menar jag inget illa med, for det gél-
ler de flesta - &r déligt insatta i varumérkesritt.
Saknar man den insikten ir det l4tt att se oss som
ogina, buffliga och omoraliska. Men det &r relativt
komplext det hir.

Per Olsson aterger sin version av vad som
hénde nér Pauline Palmecrantz ringde upp
honom:

- Jag sa som det var da och som det 4r nu: Vi
kan inte 6verlata varumirket, av det enkla skilet
att man inte kan ge bort sddant som man sjilv inte
disponerar. Vi har salt en del av férfoganderitten
till varumirket »fibod«, bland annat i klassen
brod. Det betyder att vi inte star som #gare, och
att vi har fransagt oss den ritten fér all framtid. Vi
kan alltsa inte ge bort det, fér da far vi en skade-
standsprocess pa halsen.

- Jag séger inte att jag vill lamna bort det, men
dven om jag hade velat det sa hade jag inte kunnat.
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»Tillverkarna gor allt for att forsvira
konsumenternas mojligheter att hitta rdtt
— dven om de har regler aitt halla sig till vad
giller ursprungs- och innehdallsmdrkning «

Pa fragan om vad Per Olsson ténker nar han hér
»fidbod« svarar han:

- Det ger positiva associationer. Och det dr vil
det som foretag sysslar med nér det giller mark-
nadsféring: man férséker ge positiva fornim-
melser kring en produkt. Det dr ju enormt utbrett
med sadana hir beteckningar, och boérjar man
skrapa pa ytan dr det klart att de kan viicka fragor.

Peter Joon, VD pa Leksandsbrod - dgare till
varuméirkesritten till »fibod« inom klassen
»Brod och torra varor« - svarar pa samma fraga,
efter viss beténketid:

- Jag har sjilv varit mycket pa fibod. Det dr en
sommargard dit man tar djuren om sommaren.
Ett genuint lantstille, om jag séiger sa.

Leksandsbrod har tillverkat Fibodknicke
sedan 1998. Receptet tog foretaget fram tillsam-
mans med en av sina tidigare anstéllda, Land
Alice Gustafsson, som driver den valkinda fabo-
den Skallskog, diar hon under perioder ocksa har
salt brodet. Leksands Fibodknicke innehéller
forvisso den inte sa traditionella ingrediensen
majsmjol och produceras naturligtvis i en storre
skala &n nagon fibodbrukare nagonsin skulle
klara av, men det vore hért att anklaga brodtillver-
karen for fibodifiering. Peter Joon séger att han
tycker att debatten dr »mérklig«.

- Att jobba med ett varumérke i tiotals ar, det
kostar ju miljoner. Jag har aldrig hort talas om en
foretagare som slipper nagonting sadant ifran sig.
Det dr faktiskt en ganska naiv tanke.

Vad giller skilet till att Karl-Olof Sundeberg
fick 14gga ner tillverkningen av fibodglass gar de
bada direkt6rernas historier dock isér. Per Olsson
séger att &ven varumérkesskyddet f6r »fabod«
iklassen som reglerar glasstillverkning ligger
under Leksandsbrdds domén. Att brevet diar
Mat i Harjedalen uppmanades att sluta anvinda
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namnet eller betala skadestand hade Melkers som
avsindare beror enligt Olsson pa att foretaget
fortfarande star som »formell dgare« till varu-
maérket. Peter Joon séger diremot att Leksand
endast dger »fdbod« i klassen bréd, och att han
aldrig har haft nagon kontakt med glasstillver-
karen i Hirjedalen. Antingen ljuger nagon av
dem, eller sa ir fragan precis sa komplex som Per
Olsson hévdar.

Han borde veta vad han talar om - utéver
charkfabrikor dr han utbildad jurist. Darfér
tycker han att diskussionen som har uppstatt
kring Melkers fabodprodukter ar »principiellt
intressant«.

- Jag har mycket, mycket svart att tinka mig
att konsumenterna pa Ica Maxi Haninge eller i
Vistra Hamnen i Malmo ser var produkt och tén-
ker: »Det hir maste vara fantastiskt bra, fér diar
star nagra bakom en girdsgard pa en fibod och
tillverkar skinka.« Jag tror inte att det 4r sd. Och i
den bemirkelsen har jag svart att se hur det skulle
kunna vara vilseledande. For juridiken utgar fran
att den som ska bli vilseledd dr en normalbegavad
svensk - 4ven om det formuleras nagot annor-
lundailagtexten.

Da dr fragan: Varfor dr det viktigt att det star
»fibod« pa forpackningen om kunden #nda inte
tror pa det?

- Av det enkla skilet att varumaérket ar inarbe-
tat, séger Per Olsson.

Hans argumentation paAminner om den som
Kraft Foods anvénde néir en kvinna i Los Angeles
anmalde foretaget for att deras guacamole bara
inneholl tva procent avokado: »Vi tror att kunden
forstar att den inte ar gjord av avokado.«

Det ma lata cyniskt i 6verkant, men den
instéllningen delas pa det stora hela av Livs-
medelsverket.

JUN/JUL 2013 FILTER

e flesta nationer ar protektionistiskt
D lagda nir det kommer till mat - i synner-

het nir det giller kott. Engelsménnen
tycker att engelskt kott ar det béasta, danskarna att
inget slar danskt. Och svenskarna utgér naturligt-
vis inget undantag.

Aven om det inte nédviindigtvis 4r si att
inhemskt k6tt smakar béttre sa borgar det atmins-
tone for kortare transporter, hog livsmedels-
sidkerhet och en kontrollerbar djurskyddslag-
stiftning. Att kunna skriva »svenskt kott« pa
forpackningen ir alltsa en konkurrensférdel.

Fa producenter dr sa dumma att de havdar
att nagonting ir svenskt trots att det inte dr det,
eftersom det dr ett uppenbart lagbrott. Det dr inte
heller acceptabelt att smycka en utlandsk livs-
medelsforpackning med en svensk flagga, vilket
en tysk yoghurttillverkare nyligen ertappades
med. Daremot kan producenterna komma undan
med en hel del metoder som ligger i granslandet
for vad som &r acceptabelt. Metoder som kréver
viss finess. Metoder som &r ... fibodifiering,.

Louise Ungerth, som jobbar fér Konsument-
foreningen Stockholm sedan 17 ar tillbaka, har
sett det mesta. Ett avhennes forsta drenden
géllde hur familjen

ar nagot fel med storskalighet, men man ska ju
inte sla dunster i 6gonen pa folk och lura i dem att
man ir smaskalig.

Det absolut vanligaste siittet dr att anspela pa
nagot som later mysigt, men som egentligen inte
forpliktigar. 2008 anmélde Konsumentféren-
ingen Stockholm produkten Lonneberga skinka
till Reklamombudsmannen. Inte friamst for att
den bondromantiska produkten tillverkades
i Halland, utan for att skinkan, trots sju olika
E-amnen, pastods ha en smak »som inte gar att fa
till pa konstgjord vig«.

Tillverkaren, som ingar i det finlindska livs-
medelskonglomeratet Atria, drog tillbaka reklam-
kampanjen. Men skinkan heter fortfarande
samma sak.

2010 riktade Louise Ungerth in sig pa Onsala-
korv, en annan av Atrias produkter. Inte for att den
tillverkas i Boras, som den alltid har gjort, utan fér
att den innehaller k6tt fran Finland och Tyskland,
vilket star i viss kontrast till korvens namn.

- Men det hiande ingenting den gangen, séiger
hon. Jag tror det berodde pa att korven hade fun-
nits sa linge och att varumirket var inarbetat.

Detsamma giller ytterligare en av Atrias pro-

dukter, Norrbodakorv,

Dafgard presenterade som trots att den ar
snfiedigmat.  APPTITLIGT. Vilse i fabodifierings- doptefter en pysamfa
- Detlidtsomoma q o ighet i Réttvik gors pa
djungeln? Har ar fyra appar som hjalper.
var gjort i Kéllby vid Jung yraapp jalp utldndska kottravaror.
koksbordet. Det var MATHANTVERK Sa varfor dr det okej?
jéttefina vistgotska Eldrimners egna mobilapplikation som innehal- I Livsmedelsverkets

landskap, men s kom II'-:'_-“'.:'," ler information om drygt 1 300 certifierade mat-

i |
de flesta ravarorna fran

Tyskland, eller om det
var Ungern. De fick
gbra om sina forpack-

turistaktiviteter.

GARDSBUTIKER

=== hantverkare i Sverige. Kan exportera koordina-
ter till mobilens GPS och visa vagen till gardsbutiker och

A Visar vagen till hundratals gardsbutiker i
ningar helt och hallet. % Sverige. Framtagen i samarbete med projektet

»Foreskrifter om mérk-
ning och presentation
av livsmedel« slas det
fast att »mérkningen
och dess ndrmare
utformning« inte far

De senaste aren har eRegional mat, som d_rivos av Jordbruksverket. vara sadan att den
Louise Ungerth noterat Byggs pa med nya butiker varje &r. »pa ett avgorande sitt
en tydlig trend. BONDE PA KOPET _ skulle kunna vilseleda

- Det 4r ju det hér #50 _ Appfran LRF som late[d|g skanna pr?dukters képaren. Vad detta

8 WU streckkoder i butiken fér att ta reda pa om de . sr i praktiken A
meii ?{ktlé'l’ lokalt Occlll = verkligen ar producerade av svenska bonder. :inn(l%{barnl praktiken ar
smaskaligt som 4r de Skannar du till exempel Ockelbo ost ger appen tummen ock svarare att séga,
radande orden just nu. ner, da produkten &r gjord i Tyskland. eftersom redlighets-
Manga livsmedelstill- GRON GUIDE paragrafen dr 6ppen
verkare, stora som sma, Hjalper dig att vélja frukt och gronsaker efter for manga tolkningar.
vill haka pa. Jag tycker sasong, samt haller reda pa vilka fiskar som ar Foreskrifter om mirk-

. P . sty rodlistade. Avsandare: Naturskyddsféreningen. ? . .
personligen inte att det ning och presentation
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av livsmedel« dr 28 sidor 1ang. Dokumentet »Vig-
ledning till Livsmedelsverkets foreskrifter om
markning och presentation avlivsmedel«, som
forklarar hur foreskrifterna bor tolkas och tillim-
pas, ir pa 88 sidor.

Lena Wallin, som &r statsinspektor pa Livs-
medelsverket, siger att det generella budet ar att
tillverkarna méste »forklara vad de menar.

- Star det Onsalakorv pa férpackningen férvin-
tar man sig att korven kommer fran Onsala. Men
den behover inte gora det. Den kan till exempel
bygga pa ett recept darifran, eller nagot liknande.
Men da maste det framga pa férpackningen, sa att
kunden inte blir vilseledd.

Pa baksidan av Onsalakorvens férpackning
star det till exempel att kottravaran kommer fran
Finland och Tyskland. Lena Wallin vill inte uttala
sig om specifika produkter, men pa fragan om det
duger som forklaring sdger hon:

- Rent allmént skulle det kunna ricka.

En normalbegavad svensk, for att lana Per
Olssons beskrivning, borde dirmed forsta att
produkten inte har nagonting som helst att gora
med Onsala. Precis som de kan vinda pa Melkers
Fiabodskinka och se att den gors i Falun och byg-
ger pa tysk kéttravara. Och, apropa Falun, ingen
tror vil ldngre att alla falukorvar gors déar? Fak-
tum ar att Melkers — Per Olssons farfars far lan-
serade falukorven pa 1890-talet - linge har varit
ensam om att tillverka den i Falun. I host férvian-
tas féretaget dock flytta produktionen till Sévs;jo,
av kostnadsskél. Inget konstigt med den saken:
allt som krévs for att en falukorv ska fa kallas falu-
korv #r att den innehaller minst 45 procent kott.

Men man kan énda tycka att en alltfor stor del av
ansvaret 14ggs pd dem som dter maten snarare dn
padem som tillverkar den. Och att tillverkarna gor
allt for att férsvara konsumenternas mojligheter
att hitta rétt — &ven om de har regler att halla sig till
vad giller ursprungs- och innehallsmérkning.

Lena Wallin pa Livsmedelsverket ir kluven till
problemet:

- En riksoppa kan faktiskt innehalla en procent
rikor. Om vi far tycka till sa kan man vil séiga att
om det &r sa lite rikor sa har riksoppan kanske
inte den mest ... 1dimpliga beteckningen, men det ar
svart att driva i domstol, for tillverkaren har mérkt
ut méngden rikor. Som konsument kan du da fak-
tiskt séga: »Nej, jag vill inte ha en riksoppa med
en procent rikor, jag tar konkurrentens istéllet.« I
manga fall glommer vi bort att vi har den makten.
Informationen star faktiskt pa férpackningen. Har
duverkligen tittat efter? Och &r du verkligen lurad
d&? Ar det inte bara sa att du har képt fel produkt?
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onflikten kring varumérkesskyddet
K av ordet »fabod« ir inte Gver. Sveriges

fabodbrukare har tagit drendet vidare till
den betydligt mer resursstarka organisationen
Lantbrukarnas Riksforbund, som pa sin stimma
imaj kommer att avgdra om de i sin tur tar det
vidare till domstol. Bade Pauline Palmecrantz och
Karl-Olof Sundeberg tror att det bli sa.

Vad som hiinder i domstolen dr omdjligt att
siga, men Melkers VD har ritt i att frigan ar
»principiellt intressant«. De mindre livsmedels-
producenter som inte har rad med en PR-avdel-
ning har hittills kunnat anvinda sig av argument
som inte kravt ndgon nirmare forklaring: sma-
skalighet och hantverksmaissighet. Om de viardena
kidnappas och urholkas, vad har de da kvar? Och
vad séger det om livsmedelsbranschen att deras
kunder forvintas komma till affaren utrustade
med lasglas6gon och uppslagsverk?

Risken &r att vi snart maste borja resonera som
Michael Pollan.

Efter att hans bok Alldtarens dilemma blivit
en ovéintad storséljare foljde han upp den med
Food Rules, ett slags guidebok till etiskt dtande.
Dir lanserade han f6ljande regel: »Ko6p ingen
industriellt framstiilld mat som innehéller fler
an fem ingredienser.« Det drojde inte ens ett ar
innan Hiagen-Dazs pumpade ut glassen »Five«
pa marknaden. Ett ar senare presenterade chips-
maérket Tostitos en ny reklamfilm. I den gar en
kvinna runt i en mataffér och letar efter snacks
till en fest. Hon viinder pé olika forpackningar och
utbrister: »De hir chipsen har ju fler ingredienser
4n jag har géster pa min fest!« Till slut hittar hon
Tostitos, som bara har tre ingredienser. Ingen av
dem ir sérskilt hilsosam, och chipsen ar varken
naturliga eller smaskaligt framstillda. A andra
sidan var det ju inte heller vad Tostitos pastod.

De konstaterade bara att chipsen innehdll tre
ingredienser.

Klassisk fabodifiering.

Michael Pollan beréttade de hir anekdoterna
for ett par manader sedan, i en intervju i tid-
ningen New York Magazine. Dar férklarade han
ocksa att han har blivit tvungen att uttka sina reg-
ler med dnnu en: »Ko6p ingen mat som du har sett
reklam foér pa TV.«

Christopher Friman dr reporter pd Filter.
Magnus Bergstrom dr Filters bildredaktor.

Onsdag 5 juni. Varldsmiljédagen. Arets tema &r mat.
N&rmare bestamt: »Tank efter innan du &ter, och hjalp
till att radda miljon.«
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ARUTOCHAR IN

Fjallrdven Numbers dr en serie friluftsplagg i Fjdllrivens eget
G-1000-material, utvecklade for dig som stdller mycket hoga
krav pa din utrustning. Plaggen dr exceptionellt stryktaliga,
funktionella, mangsidiga och har en rad innovativa funktioner.
De dr utformade med ett systemtink och kan kombineras for
att passa olika anvindningsomraden, drstider och forhallanden.
Material och detaljer dr noggrant utvalda for att minimera
miljopaverkan och for att plaggen ska kunna folja dig under
dratal av dventyr, i alla tankbara miljoer.

M NATURKOMPANIET

GAVLE | GOTEBORG | HALMSTAD | HAPARANDA | HELSINGBORG

JONKOPING | KARLSTAD KRISTIANSTAD | LINKOPING | LULEA | LUND
MALMO | NORRKOPING | STOCKHOLM | SUNDSVALL | UPPSALA | VASTERAS
OREBRO | ORNSKOLDSVIK | GSTERSUND

WWW.NATURKOMPANIET.SE

VARDA DITT FJALLRAVEN
G-1000-PLAGG

Milj6vinlig vaximpregnering fér klader
1G-1000-vav. Ger en vattenavstotande
ochslittalig yta. Tillverkad av paraffin

ochbivax.

A.Vaxaknd och bak pa dina byxor med
dubbla lager vax for att skapa ett battre
skydd pé de mesta utsatta delarna.

= —

B. Foratt undvika att bli blot vid vandring
ihogt gris sd vaxa dina byxor frankninan
och nedat.

€. Vaxadin G-1000 jacka pé framsida, pa
axlar ochluva menlimnabaksidan avjackan
ovaxad. P sé sittslapper duigenom den
varme och fukt som ofta bildas dar du bar
ryggsiacken.

D. Ett dubbeltlager vax pa den
forlingda baksidan avjackan ger ett bra
skydd ndr dussitter pa en vatyta.




Tjanst:
Museibesdkare

Vi soker dig:
som ar flexibel,
nyfiken och
Ooppen for nya
utmaningar.

www. kulturarbetare.nu
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HARD TO FIND. EASY TO LOVE.



